











« Se laver et se désinfecter régulierementlarité d’'étre impri
les mains », tel était 'un des principaux avec des personn
conseils diffusés dans le monde entier Disney, ce qui re
pour prévenir la propagation du virus masque plus attr
H1N1. Ansell France a elle-méme consta-pour I'enfant.
té que ces conseils étaient suivis : la vente

de ses gels et solutions hydro-alcooliques

pour désinfecter les mains a augmenté

de fagon remarquable au cours du deu-

xiéme semestre 2009.

Ansell France a également enregistré
beaucoup de commandes de masques
faciaux. Aprés avoir commandé 2 mil-

lions de masques aussi bien respiratoires
gue chirurgicaux adaptés et destinés a
la protection des adultes, le Ministere
francais de la Santé a lancé un appel
d’offres pour la fourniture et le stock de

150 millions de masques pour enfants.
Ansell a eu la chance de remporter un lot
de 25 millions d’unités qui ont la particu-

Agenda 2010

Ansell cherche en permanence a échanger information et savoir-faire avec
les utilisateurs finaux. C’est pourquoi les salons professionnels jouent un
réle important dans les efforts de marketing. Au printemps 2010, Ansell
participera aux salons suivants avec un stand d’'information :

Préventica 2010
Parc des expositions Chanot
Marseille

32emes Journées Nationales d’Etude sur la Stérilisation
Lille Grand Palais
Lille

27emes Journées Nationales d’Etude et de Perfectionnement (Unaibode)
Palais des Congres
Bordeaux

Préventica
Lille Grand Palais
Lille




